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Augmented Reality & virtuelle Raumplanung: OTTO prasentiert

innovative Shopping-Technologien

Eine virtuelle Stellprobe mithilfe von Augmented Reality, hochauflésende 360-Grad-
Panoramabilder und ein 3D-Raumplaner: Auf der weltgroRten Wohn- und
Einrichtungsmesse, der imm cologne, stellt OTTO digitale Tools vor, mit denen Online-

Mobel-Shopping inspirierender und komfortabler wird.

Wie sieht das Sofa in meiner Wohnung aus? Passt es wirklich in die Ecke? Harmoniert es
mit der Wandfarbe? - Wer Mébel im Internet shoppt, muss bei einigen Fragen dem Zollstock
oder nur dem blinden Instinkt vertrauen. OTTO testet jetzt smarte Technologien, um einige
dieser Fragen beantworten zu kénnen. Die Apps sollen die Online-Shoppingwelten von
otto.de und das Offline-Wohnzimmer des Kunden zusammenflhren. Gleich drei aktuelle
Prototypen und Produkte hat der Marktfiihrer fir Online-Mdbelhandel zur imm cologne
mitgebracht: ein inspirierendes 360°-Raum-Tool, den OTTO HomeStyler zur smarten

Raumplanung und eine Augmented Reality App flr die virtuelle Stellprobe im Wohnzimmer.
AR - die Zukunft des Einrichtens: das neue Sofa direkt ins Wohnzimmer stellen

Die finale Entscheidung zum Mébelkauf soll zuklnftig OTTOs Augmented Reality App
erleichtern, die der Onlinehandler erstmals und vorerst exklusivim Rahmen der imm cologne
zeigt. Die App fur Smartphones und Tablets entwickelt OTTO derzeit in-house auf Basis von

Apples ARKIit-Technologie.
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Augmented Reality bedeutet ,erweiterte Realitat: Durch die Smartphone- oder Tablet-
Kamera betrachten Nutzer die eigenen vier Wande und platzieren virtuelle OTTO-Mdbel
dann im realistischen Maf3stab im Raum. AR-Anwendungen gibt es zwar schon seit einiger
Zeit — doch erst jetzt sind moderne Smartphones durch intelligente Software in der Lage, die
Dimensionen eines Raums in Echtzeit zu berechnen, den Boden als solchen zu erkennen
und dreidimensionale Modelle maf3stabsgetreu im Raum darzustellen. Bei der virtuellen
Stellprobe kdnnen Nutzer das Mdbelstlick sogar aus allen Perspektiven unter die Lupe
nehmen und sich von Materialien und Optik Uberzeugen, wahrend das Smartphone die

Position im Raum berechnet.

Hier geht’s zum Demo-Film zur Augmented-Reality-Anwendung von OTTO.

Inspiration: 360°-Raum-Tool statt langer Produktliste

Im klassischen Mdbelhaus werden ganze Zimmer rekonstruiert. Online hingegen erwarten
den Kunden bisweilen immer noch lange Produktlisten voller Einzelartikel. Mit inspirierenden
Themen-Shops (z.B. Nordic Nature in Stockholm) hat OTTO die Produktliste langst um

attraktiv inszenierte Schaufenster ersetzt. Das neue 360°-Raum-Tool 6ffnet den Blickwinkel

noch weiter.

Gleich mehrere inspirierende Themen-Zimmer bietet OTTO zum Start an, darunter:
reduzierte Designs im danischen Stil oder einen Raum im Botanical-Trend-Look. Die Szenen
sind dabei aber nicht herkdmmlich aus mehreren Perspektiven fotografiert, sondern als
Spharenbild aufgenommen. Als stiinde er im Zentrum des Raums, kann der Nutzer sich
durch den Bildschirm in jede Richtung umschauen — mithilfe eines Smartphone-Cardboards
sogar in Virtual Reality. Kleine Hotspots markieren die Produkte, die im Raum stehen. Mit
wenigen Wischbewegungen schauen die Nutzer sich Bilder und Videos an oder legen
Produkte direkt in den Warenkorb. Das 360°-Raum-Tool ist schon jetzt mit OTTOs-Shopping-
Systemen verknupft und wird in Zukunft noch um eine Vielzahl weiterer 360°-Panoramen

erganzt.

Probieren Sie das OTTO Raum-Tool hier aus: https://inspiration.otto.de/wohntrends

Hier geht’s zum Demo-Film zum 360°-Raum-Tool.

Raumplanung: OTTO HomeStyler statt MaRstabsskizzen
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Das passende Mébelstiick gefunden? Dann stellt sich gleich die nachste Frage: Wie passt
es in den Raum? OTTO testet derzeit seine neue WebApp HomeStyler. Es handelt sich um
einen dreidimensionalen Raumplaner, der heute bereits in der Tablet- und Desktop-Variante
zur Verfigung steht. Dessen intelligenter Algorithmus berechnet die Dimensionen eines
Raums — einzig anhand eines selbstgeschossenen oder vorgefertigten Fotos. 300 Produkte
aus dem OTTO-Sortiment erscheinen ohne lastiges Herumrechnen und Ausmessen des
Malstabs, lassen sich drehen, verschieben, arrangieren. Im Moment befindet sich der
HomeStyler im Testmodus, Kunden kdnnen ihr Feedback dazu direkt in die weitere

Entwicklung einstreuen.

Probieren Sie den OTTO HomeStyler hier aus: https://home-styler.otto.de/landing

,OTTO ist der Marktflhrer im Online-Mdbelhandel — aufgrund unseres Sortiments und
unserer Uberlegenen Logistik- und Beratungsservices, aber eben auch, weil wir es in
Deutschland am besten schaffen, die Chancen der digitalen Welt flir unser Business zu
nutzen. Uns geht es nicht nur darum, Produkte online in einen Shop zu stellen, sondern
unseren Kundinnen und Kunden mit Technologie und smarten Tools das Einkaufserlebnis
komfortabler und einfacher zu machen. Unsere drei neuen Ansatze leisten, jeder auf seine

Art, dazu einen wesentlichen Beitrag®, sagt Dr. Michael Heller, OTTOs Bereichsvorstand fur

Categories.

Néhere Informationen finden Sie im Internet unter https://www.otto.de/unternehmen
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